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Plan de estudios: GRADO DE CIENCIA Y TECNOLOGIA DE LOS ALIMENTOS
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Plataforma virtual: No disponible todavia. Se informara al comienzo del Curso
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DATOS DEL PROFESORADO

Nombre: GARCIA MARTINEZ, ANTON RAFAEL (Coordinador/a)

Centro: Facultad de Veterinaria

Departamento: PRODUCCION ANIMAL

area: PRODUCCION ANIMAL

Ubicacion del despacho: Edificio de Produccion animal. Campus de Rabanales
E-Mail: palgamaa@uco.es Teléfono: 957218745
URL web:

Nombre: RAMOS REAL, FERNANDO (Coordinador/a)

Centro: ETSIAM
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URL web:

DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

REQUISITOS Y RECOMENDACIONES

Requisitos previos establecidos en el plan de estudios

Ninguno.

Recomendaciones

El alumno debera haber cursado la asignatura de Matematicas

COMPETENCIAS
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CB4 Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado.

Cu3 Potenciar los habitos de busqueda activa de empleo y la capacidad de emprendimiento.
CT1 Capacidad de expresarse correctamente en lengua espafiola en su ambito disciplinar.
CT4 Capacidad de aplicar los conocimientos teodricos a la practica.
CT5 Capacidad de tomar decisiones.
CT6 Adquirir un compromiso ético.
CT8 Desarrollar un razonamiento critico.
CT11 Capacidad de organizacion y planificacion.
CT12 Capacidad de gestion de la informacion.
CE10 Conocer y aplicar los conocimientos basicos de economia, comercializacion y gestion de empresas en industrias
alimentarias.
OBJETIVOS

- Dentro del disefio del la Titulo de Grado en Ciencia y Tecnologia de los Alimentos, que tiene un objetivo
fundamentalmente tecnoldgico, esta asignatura se disefia para ofrecer a los alumnos una formacion
complementaria de los aspectos relacionados con la empresa alimentaria desde una perspectiva econémica.

- Un primer objetivo instrumental pretende transmitir, a un nivel basico, los principios fundamentales de la Ciencia
econdmica. El alumno debera conocer el funcionamiento del denominado Sistema de Economia de Mercado

- El siguiente objetivo instrumental consiste en dar a conocer los aspectos relativos a la comercializacién, la
importancia que dicho concepto tiene para la puesta en valor de los productos agroalimentarios.

- Como ultimo objetivo se pretende que los alumnos conozcan las principales técnicas de control de la actividad
empresarial. Para ello deberan saber analizar e interpretar un balance. Para terminar deberan saber calcular la
rentabilidad de una empresa asi como la evaluacion de inversiones, como herramientas para la toma de
decisiones.

CONTENIDOS

1. Contenidos teéricos

BLOQUE 1: ECONOMIA y EMPRESA: PRINCIPIOS BASICOS
TEMA 1. Bases conceptuales de economiay empresa. El entorno de la empresa agroalimentaria:
1.1. La Economia como Ciencia: Concepto de Economia
1.1.1. Ciencias Sociales y Ciencias Empiricas
1.1.2.  Ladistincién entre Economia Positiva y Economia Normativa
1.1.3.  Concepto de Economia: Microeconomia y Macroeconomia
1.2. Los Problemas econdmicos. La escasez
1.2.1. Factores de produccién
1.2.2.  Curva Frontera de Posibilidades de Produccion
1.3. El mercado: El funcionamiento del sistema de precios
1.3.1. ¢Qué?, ;,Como?y ¢Para quién producir?

1.3.2. Los sistemas econdmicos
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1.4. Flujo circular de la Renta

1.4.1. Los agentes econémicos y su funcionamiento

1.4.2.  Sistema financiero, el Estado y el Sector Exterior (Economia abierta)

1.4.3.  Los desequilibrios macroeconémicos y sus consecuencias

1.5. Casos précticos y cuestiones relacionadas con el tema

TEMA 2. LaDemanday la Oferta agroalimentarias: El comportamiento del consumidor y del productor

2.1. Comportamiento del consumidor y teoria de la demanda: La funcion de demanda

2.1.1. El comportamiento del consumidor

2.1.2. La teoria de la demanda

2.2. Lateoria de la oferta:

2.2.1. La funcion de oferta

2.2.2. La curva de oferta

2.3. Andlisis basico del funcionamiento del mercado: El equilibrio

2.3.1. Andlisis estatico

2.3.2. Andlisis dinAmico. El Teorema de la Telarafia

2.4. Efectos que producen los desplazamientos y los movimientos de las curvas de demanda y de oferta

2.5. Laelasticidad de la oferta y la demanda

2.5.1. El concepto de elasticidad

2.5.2.  Elasticidad-precio de la demanda: Bienes elasticos e inelasticos

2.5.3. Método grafico del Célculo de la elasticidad precio de la demanda

2.5.4. Elasticidad cruzada de la demanda: Bienes sustitutivos y complementarios

2.5.5. Elasticidad-renta de la demanda; Bienes normales e inferiores

2.5.6. Elasticidad-precio de la oferta

2.6. Elasticidad de la demanda y productos alimentarios.
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2.6.1. LaleydeKing

2.7. Laelasticidad precio y los ingresos de los vendedores

2.8. Elasticidad Renta de la demanda y productos alimentarios.
2.8.1. Laleyde Engel

2.9. Casos practicos y cuestiones relacionadas con el tema

TEMA 3. Laempresa agroalimentaria: Produccién y costes

3.1. Laempresay el empresario: Algunos conceptos fundamentales
3.1.1.  Funciones y objetivos de la empresa
3.1.2. Tipos de empresa: Formas juridicas
3.1.3.  Areas funcionales de la empresa (Trapecio de PORTER)
3.2. La produccion. La Funcién de Produccion
3.2.1. Factores fijos y Factores variables
3.2.2. Corto plazo y Largo Plazo
3.2.3.  Ley de los rendimientos decrecientes (Ley de Tourgot)
3.2.4.  Productividad total, media y marginal
3.2.5. Las zonas de la Produccién con un input variable
3.2.5.1. Margenes extensivo y margen intensivo
3.2.5.2. La Elasticidad de produccién de un factor
3.3. Los costes en la empresa
3.3.1. Diferencias entre Gasto, Pago y Coste
3.3.2.  Costes implicitos y Costes explicitos
3.3.3.  El concepto de coste econémico

3.4. La funcién de costes
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3.4.1. Costes fijos y Costes variables

3.4.2. Costes totales, Costes medios y Costes marginales
3.5. Laforma de la Curva de costes medios a Largo plazo y las 'Economias de Escala’
3.6. El Beneficio Econdmico

3.6.1.  ElIngreso Marginal igual al Coste Marginal

3.7. Casos practicos y cuestiones relacionadas con el tema

TEMA 4. Laempresa agroalimentaria frente a los diferentes tipos de mercados
4.1. Los mercados y sus tipos
4.2. Los mercados perfectamente competitivos:
4.2.1. Las condiciones de la competencia perfecta.
4.2.2.  Equilibrio a largo y a corto plazo
4.2.3. Lacurva de oferta del mercado competitivo
4.3. Los mercados de competencia imperfecta:
4.3.1. Lacompetencia imperfecta; Monopolio, oligopolio y competencia monopolistica
4.3.2.  Diferentes formas de intervencion
4.3.3.  El Monopolio social

4.4, Casos practicos y cuestiones relacionadas con el tema

BLOQUE 2: LA ARTICULACION DEL SISTEMA AGROALIMENTARIO: RELACIONES ECONOMICAS,
COMERCALIZACION y MARKETING

TEMA 5. Laarticulacién del Sistema Agroalimentario
5.1. Del producto agrario al producto alimentario
5.1.1. Enfoque sistémico de la Cadena Agroalimentaria

5.1.1.1. La produccién de materias primas agrarias
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5.1.1.2. La Industria Agroalimentaria

5.1.1.3. La Gran Distribucién

5.1.1.4. El consumo alimentario

5.2. Modelos de Consumos alimentario

5.2.1. Paises desarrollados

5.2.2. Paises en vias de desarrollo

5.2.3. LalLey de King en el sector agroalimentario

5.2.4. LalLey de Engel en el sector agroalimentario

5.3. Casos practicos y cuestiones relacionadas con el tema

TEMA 6. Comercializacion agroalimentaria

6.1. La distribucién de productos agroalimentarios. Conceptos y enfoques

6.2. Caracteristicas de la comercializacién agroalimentaria y aspectos a considerar

6.3. Agentes y canales de comercializacion de alimentos

6.3.1. Intermediarios comerciales: corredores, minoristas y mayoristas

6.3.1.1. La industria agroalimentaria como agente de la comercializacion: sus caracteristicas
particulares

6.3.1.2. Localizacion de las industrias agroalimentarias

6.3.2.  Canales de distribucién en los productos agroalimentarios

6.3.2.1. Integracién de agentes en los canales

6.3.2.2. Cadenas comerciales de distribucion de productos agroalimentarios

6.3.3.  Actuacion colectiva en el Sector Agroalimentario

6.3.3.1. Concentracion de la oferta por las cooperativas de productores

TEMA 7. Marketing agroalimentario: motivaciones de compra en el mercado agroalimentario
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7.1. Definiciones y conceptos del Marketing
7.2. MARKETING ESTRATEGICO
7.2.1.  Funciones del Marketing Estratégico
7.2.1.1. Comportamiento del consumidor
7.2.1.2. Segmentacion de los mercados
7.2.1.3. Posicionamiento en el mercado
7.3. MARKETING OPERATIVO
7.3.1.  Funciones del Marketing Operativo (Las cuatro P)
7.3.1.1. Producto/ Servicio/ Marca
7.3.1.1.1. El ciclo de vida del producto

7.3.1.1.2. La calidad como estrategia: Trazabilidad y denominaciones de calidad en los
productos agroalimentarios

7.3.1.2. Precio
7.3.1.3. Promocién (Comunicacién y publicidad)
7.3.1.3.1. Las motivaciones del consumidor y el papel de la publicidad
7.3.1.4. Distribucion y Lugar
7.4. Plan de Marketing de la empresa

7.5. Casos practicos y cuestiones relacionadas con el tema

BLOQUE 3: GESTION DE EMPRESAS Y SELECCION DE PROYECTOS DE INVERSION

TEMA 8. Lainformacién contable de la empresa agroalimentaria
8.1. El patrimonio de la empresa: El Balance de Situacion

8.1.1.  El Activo

8.1.2.  El Pasivo

8.1.3. El Patrimonio Neto
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8.1.3.1. Fondos y otras partidas que lo componen

8.1.3.2. Movilizacién y materializacién de los fondos y provisiones.

8.2. El resultado de la empresa: La Cuenta de Pérdidas y Ganancias

8.2.1.  Concepto de amortizacion técnica y diferentes procedimientos para su célculo

8.2.2.  Ganancia, beneficio y Flujos de Caja (Cash Flow)

8.3. Casos practicos y cuestiones relacionadas con el tema

TEMA 9. Lainformacién financiera de la empresa agroalimentaria

9.1. Financiacién y autofinanciacion

9.1.1.  Financiacién ajena a corto plazo: la letra de cambio y las polizas de crédito.

9.1.2.  Préstamos bancarios: amortizacion financiera, métodos para su calculo y plan de amortizacién

9.1.3. Empréstitos: diferentes formas de emision.

9.1.4. Plan de amortizacion de un empréstito.

9.2. El andlisis econémico y financiero mediante ratios

9.2.1. Rentabilidad

9.2.2.  Cifra de negocios

9.2.3.  Inmovilizacién de capitales

9.2.4. Tesoreria

9.2.5. Liquidez

9.2.6. Solvencia

9.3. Casos practicos y cuestiones relacionadas con el tema

TEMA 10. Evaluacién financiera de Proyectos de Inversion en la empresa agroalimentaria

10.1. Caracteristicas financieras de las inversiones

10.2. Conceptos basicos de la evaluacion de inversiones

8/12



10.2.1. Pago de Inversion

10.2.2. Vida del Proyecto

10.2.3. Flujos de caja

10.3. Criterios que dependen del tipo de capitalizacion

10.3.1. Criterio del valor actual neto (VAN)

10.3.2. Relacion Beneficio / Inversién

10.3.3. Criterio de la Tasa de Rendimiento Interno (TIR)

10.3.4. Criterio del plazo de recuperacién (Pay Back)

10.4. Comparacion y jerarquizacion de proyectos de inversion

10.5. Fuentes de financiacion de la empresa

10.6. Casos précticos y cuestiones relacionadas con el tema

2. Contenidos practicos

BLOQUE Iy Il

0 Ejercicios de aplicacion de los conceptos tedricos.

o0 Los alumnos desarrollardn en seminarios la discusion critica, de los resultados de las actividades no
presenciales encargadas por el profesor.

BLOQUE 1l

o Resolucién de ejercicios de los diferentes temas del programa tedrico.

0 Andlisis de balances de diferentes tipos de empresas.

0 Analisis de la rentabilidad de proyectos de inversion.

METODOLOGIA

Adaptaciones metodolégicas para alumnado a tiempo parcial
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En el caso de los alumnos a tiempo parcial, la metodologia se adaptara a las condiciones particulares de los

mismos y se negociardn dichas condiciones al principio del curso

Se le hara un seguimiento y acompafnamiento tutelado

Actividades presenciales

Actividad . o(fn“éf)e? S o Total
Actividades de evaluacion 2 - 2
Estudio de casos - 18 18
Leccion magistral 40 - 40
Total horas: 42 18 60
Actividades no presenciales

Actividad Total

Busqueda de informacion 12

Ejercicios 6

Estudio 72

Total horas: 90

MATERIAL DE TRABAJO PARA EL ALUMNADO

Casos y supuestos practicos - Se desarrollaran de forma presencial en el aula

Dossier de documentacion - En el aula virtual, los alumnos dispondran de la documentacion necesaria para cada
tema

Ejercicios y problemas - Se suministraran herramientas informaticas y ejercicios para resolver individualmente
Guias de Estudio de ciertos temas, como referencia
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EVALUACION
Instrumentos
eleccion de tareas
Competencias ASiStigf‘iﬁé:i)Sta de Examen tipo test éﬁi"ﬁ.i&é‘; respprﬂggtisc%?ta
CB4 X X X
CE10 X X X X
CT1 X X
CT11 X X X
CT12 X X
CT4 X
CT5 X X
CT6 X X
CT8 X X
Cu3 X
Total (100%) 15% 18% 25% 42%
Nota minima.(*) 0 4 0 4

(*) Nota minima para aprobar la asignatura.

Aclaraciones generales sobre los instrumentos de evaluacion:

Sdlo se compensaran las notas de los diferentes apartdos, si se alcanzan las notas minimas indicadas. En
concreto, superar una nota minima de CUATRO en el examen

Aclaraciones de evaluacion para el alumnado a tiempo parcial:

En el caso de los alumnos a tiempo parcial, se considerara la evaluacion teniendo en cuenta sus condiciones
particulares que seran negociadas al principio del curso.

Criterios de calificacion para la obtencion de Matricula de Honor: Obtendran la calificacion de matricula de
honor, quienes obtuviesen las calificaciones mas alatas por encima de nueve

¢Hay examenes/pruebas parciales?: No

BIBLIOGRAFIA

1. Bibliografia basica:

BLOQUE I: MOCHON, F. (2006). Principios de Economia. Mc Graw Hill. Madrid.

BLOQUE Il: CALDENTEY, P.; HARO, T. (2004). Comercializacion de productos agrarios. 52 edicion. Coeditado
por: Ed. Agricola Espafiola y Mundi-Prensa. Madrid.

BLOQUE lll: ALONSO, R. y SERRANO, A. (2004).- Economia de la Empresa Agroalimentaria. Mundi-Prensa.
Madrid

2. Bibliografia complementaria:

o0 BLANCO, J.M (2008). Economia, Teoria y Practica. Mc Graw Hill. Madrid.
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CRITERIOS DE COORDINACION

- Criterios de evaluacibn comunes

Aclaraciones:

Se utilizaran anélogas técnicas de evaluacién que en otras disciplinas.

CRONOGRAMA

Periodo

Actividad

Actividades de
evaluacion

Estudio de casos

Leccién magistral

12 Semana

o

o

N

2 2 Semana

32 Semana

4 2 Semana

52 Semana

6 2 Semana

7 @ Semana

8 2 Semana

9 2 Semana

10 2 Semana

11 @ Semana

12 2 Semana

13 2 Semana

14 2 Semana

NININININININININ|O|O|O| O

NINININININININID DDA

Total horas:

(V] V] fo) fo) o] o] fo) o] o] o) fo) o] o] fe)

=
(o]

N
(@)
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